Uptown"

Condo Suites® & Urban District
Calle Uruguay
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\NO'SE LAN
UN BDIFIC
SE DESPIERTA
UNA CIUDAD.

This isn't just a buiiding

}

— jit's the awakening of a city.

Uptown®

\

MAS OUE
UN EDIFICIO.
'S L. CORAZON
DI LA CIUDAD.

More than a building — it’s the heart of the city,

Disefiado para marcar un antes y un despues
en la forma de vivir, invertir y construir ciudad.

Designed to redifined how we five, invest,

anad build a citv,

Desde Calle Uruguay, este proyecto surge como el motor
de un nuevo distrito que integra disefio y comunidad,
transformando la inversion inmobiliaria en un legado

arquitectonico con vision de futuro.

Emerging in Galle Uruguay, this profect rises as the driving forcs
behind a new district—where design and community come u:t-g-e[.'ile.r_
transforming real estate investment into a lasting architectural legacy.



PANAMA:

EL CENTRO DE CONEXION GLOBAL

Panama: The global hub of connectivity

Un pals entre ocdéanos,
una ciudad entre rutas,
un hub entre mercados.

Dos océanos, una via global.
El Canal Impulsa la conectividad
y elcomercio mundial.

Centro financiero lider.

Hub estratégico para multinacio-
nales y toma de decisiones
regionales.

Cultura en expansién.
Dastino vibrante que atrae turis-
mo, talento y negocios.

Uptown nace de esaenergiay
propona una nueva forma de
habitarla

A country between oceans,
a city between routes, a hub
connecting global markets.

Two oceans, one global
gateway.

The Canal powers global connec-
tivity and trade.

A leading financial hub.
A strategic hub for multinationals
and regional decision-making

A constantevolving culture.
Avibrant destination attracting
tourism, talent, and investmeant.

Uptown rises from that energy—
introducing a new way to live If.

+ Centro bancario:

Hub financiero regional.

¢ Financial District:
A regional financial Hub.

A &
+ Casco Antiguo:
Patrimonio vivo.
* Oid Quarter:
A Ihving Heritage.

Skyline urbano: -+
Crecimiento y
desamollo sostenido.

Urban Skyline: -
Defined by sustained
growth and development.

Eje logistico global.

+ The Panama Canal:
A backbone of
global logistics.




CALLE URUGUAY

VISION EN TRANSFORMACION

A Vision in Transformation

El distrito mas vibrante: Donde lo comercial y
humano se fusionan. Agui nacen marcas con pro-
posito y una nueva forma de vivir la ciudad.

Uptown lidera el nuevo pulso urbano.

A vibrant district where commerce and community converge.
A place where purpose-driven brands emerge—and a new way
of living in the city takes shape.

Uptown sets the pace for a new urban rhythm.

Lspacios que se reconocen.

Spaces that speak for themselves.

HOTELES Hotels W RESTAURANTES Restaurants
/1. Waldorf Astoria /2. Le Méridien /M. Gauchos /12. The Londoner
/3. Hilton /4. InterContinental Miramar /13. AMARA /14. Azahar /15. Casa
/5. W Panamad Hotel /6. Marriott Alejandro

BANCOS Banks BARES Bars W

/7. Banesco /8. Davivienda /16. Mangle /17. Skl

/9. Scotiabank /10. Banitsmo /18. Legitima/19. Miradorbar



El proyecto Condo Suites®

/ Thea Frojct Inversion eficlente en rentas
cortas, en el distrito con mayor
proyeccion de la cludad.
A high-performing short-term rental
investment in one of the city’s most
promising districts.

NlVElES / levels

NOOO—N200

Zona Retall

N300

Teatro, Gymy LooOo—-L200

SpaComercial Retail Zone

N400 L300

Teatro, Salén de Eventos ?ﬁfﬂ’:ﬁ;ﬂ”

y Oficinas Comerciales L400

N500—N600 Theater, Event Venue &

Teatro Comercial Commercial Offices

y Condo Suites® L500—L600

N700—N800 Commercial Theater &

Restaurantes Condo Sultes®

L700—L800

y Condo Sultes® Restaurants & Condo

N900—N2400 Sultes®

Condo Suites® L900—L2400

N2500—-N2600 Condo Suites®

Areas Sociales L2500—L2600

y Condo Sultes® gﬁf;@mﬂs&ﬂhﬂdﬂ

N2700—-N3400 400

Condo Suites® "Gm : f &1; sm

Amenidades, Restaurante Amenities, Restaurant

y Rooftop Comercial & Commercial Rooftop

N3500—N3600

N500—-N2400
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Uptown®

N2700—N3400

N2500—-N2600

NOO0O—N800

*Imsgenes con fines Iustratives. no conatituyen una representachin exacta dela regidad. imagses ane for s trathve pINDoEEE O
and do not repressnt an exact depiction of reaity:
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Uptown®

7

TTPOLOGIAS

Ubicaciones y distribuciones.

Units Types
Locations and layouts.

“nidgenes confimes s tratheos, no const uepen una representacidn axacta de 3 realidad.
inrages are for Mustrative purposss only and do not represant anexact deniation of reality



Condo Suites®
N500—N600
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Uptown®

86my?

/742sq. ft. |

Fl

35my?
/376 5q. ft.

/742 sq. ft.

Hacia Av. Balboa

Rogelio Alfaro / C. 48




condo SUiteS® Hacia Av. Balboa
N700—N800
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Condo Suites®
N9O0O—N1400
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co ndo S Uites® Hacia Av. Balboa
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Condo Suites®
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Condo Suites®
N2600
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Condo Suites®

N2700—N3400
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Uptown”

Hacia Av. Balboa

103m?
/1108 sq. ft.

88m?
| /947 sq.ft.

% e
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| 103m?
/1108 sq. ft.

Rogelio Alfaro /C. 48




TIPOLOGIA A1/E]
UNIT TYPE AT/ET

Flat1Rec. /BR.
+ 2 bafios completos
+ 2 full baths

NIVELES
UNIT TYPE

NSOO—2400
NEO0—1400

A.TECHADA
TOTAL AREA

846m? /925sq.ft.

BALCON
BALCONY

Con Balcon
J/ With Balcory

TIPOLOGIA C ®r g
UNIT TYPE C =

Flat 1Rec. / BR. I
+ 2 bahos completos ..l
+ 2 full baths Cale 48 Este

NIVELES
UNIT TYPE

NP00—2400

A.TECHADA
TOTAL AREA

B&mM? /92580t

BALCON
BALCONY

o Baioory Uptown®




TIPOLOGIAC
UNIT TYPE C

Flat1Rec. /BR.
+ 2 bafios completos
+ 2 full baths

NIVELES
LINIT TYPE

N2700—3400

A.TECHADA
TOTAL AREA

88 m? /947 sq. ft.

BALCON
BALCONY

Sin Balcdn
/ Without Balcory

TIPOLOGIA G
UNIT TYPE G

Flat1Rec. /BR.
+ 2 bafios completos
+ 2 full baths

NIVELES
LINIT TYPE

N&00—W00

A.TECHADA
TOTAL AREA

846 m? /925 sq. fL.

BALCON
BAICONY

ot Batoony Uptown®




TIPOLOGIA G
UNITTYPEG

Flat1Rec. /BR.
+ 2 bafios completos
+ 2 full baths

NIVELES
LINIT TYPE

NIB00—3400

A.TECHADA
TOTAL AREA

88 m? /947 sq. ft.

BALCON
BALCONY

Con Baledn
/ With Balcorty

TIPOLOGIA B1/B2
UNIT TYPE B1/B2

Flat1Rec. /BR.
+ 1 baiio completos
+ 1full bath

NIVELES
LiINIT TYPE

NP00—2600

A.TECHADA
TOTAL AREA

35 m? / 376 5. ft.

BALCON
BALCONY

Sin Balodn /
J/ Without Balcony

Uptown®



TIPOLOGIAB
UNITTYPE B

Flat 1Rec. /BR.
+ 2 bafios completos
+ 2 full baths

TIFOLOGIA A. TECHADA BALCON
UMNIT TYPE TOTAL AREA BALOONY
N2700—3400 103 m? /1,008 sq. ft. Con Balcdn

/ With Balcory

TIPOLOGIA F1/F2
UNIT TYPE F1/F2

Flat1Rec./BR.
+ 1 bafic completos
+ 1full bath

NIVELES
UNITTYPE

NS00—1400

A.TECHADA
TOTAL AREA

35m? /376 8q.fL.

BALCON
BALCONY

Sin Balkedn /
/ Without Balcory

Uptown®




TIPOLOGIAF
UNITTYPEF

Flat1Rec. /BR.

+ 2 bafios completos
+ 2 full baths

NIVELES A. TECHADA
LEVELS TOTAL AREA

N1500—N3400 103 m?/ 1108 sq. ft.

BALCONY

Con Balcon
/ With Balcory

TIPOLOGIA D1/D2
UNIT TYPE D1/D2

Flat1Rec. /BR.
+ 1 bafio completo

+ 1full bath

NIVELES
LEVELS

NSOG—2400
N500—1400

A.TECHADA
TOTALAREA

&6 m? / 742 5q. ft.

BALOON
BALCONY

Con Baleén
/ With Baloorty
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TIPOLOGIAD TIPOLOGIA H/I
UNIT TYPE D UNIT TYPE H/I
Flat 1Rec. /BR. Flat1Rec. /BR.

+ 1 bafioc completo + 1 bafic completo

+ 1full bath + 1full bath

NIVELES
LEVELS

NZ700—3400

A.TECHADA
TOTAL AREA

&9 m? / 742 8. ft.

BALCON
BALCONY

Sin Balcdn
[ Without Baloory

NIVELES
LEVELS

ME00—3400
NSO0—2400

A.TECHADA
TOTAL AREA

70m? /753 sq. ft.

BALCON
BALCONY

Con Balodn
/ With Baloorty




Concepto Lockout: flexi- Puedes habitar una unidad

bilidad v rentabilidad. Una v alquilar la otra, generar
propledad con dos unida- doble ingreso, o adaptar
des independientas para los espacios segun tu
vivir, rentar o combinar, estilo de vida, todo sin

mizando el retormo perder privacidad ni
rsicin. disefio.

The Lockout Conceapt redefinas ldeal for those sesking profitabi-
flexdbility: One single property, ity without compromising com-
two independent units: a smart fort. You can live in one unit whils
layout designaed to maximize both renting out the ather, generate
use and returns—=wheather for double income, or adapt the
living, renting, or a combination of spaces to fit your lifestyle—all
bath options. while maintaining compilats

privacy and design integrity.

*Imdgenas con fineg Iustrativos, no congtituyen una representaciin exacta dela realdad. images am forlustratve povpoess omy
and do ot repvesent an exact depition of realthe




Concepto Lockout

TIPOLOGIA A
UNIT TYPE A

Flat2 Rec. /BR.
+ 3 bafios completos
+ 3 full baths

NIVELES A. TECHADA
LEVELS TOTAL AREA
NZ00—3600 134 m? /1,442 sq. ft.

Con Balodn
/ With Balcory

Concepto Lockout

TIPOLOGIAE
UNITTYPEE

Flat2 Rec. /BR.
+ 3 bafios completos
+ 3 full baths

NIVELES A. TECHADA
LEVELS TOTAL AREA
N2700—3600 131m? /1410 5q. ft.

BALOON
BALCONY

Con Balodn
/ With Balcory

Uptown®



Uptown®

AMENIDADES
CON PROPOSITO

Disefiadas para inspirar, conectary elevar.

Amenities with purpose
Designed to inspirs, connect, and elevate.

No se trata de lujo. Se tratade
elevarlo catidiano.

This isnt about luxury. it's
about elevating the everyday.

Rooftop &
Hutnurlntq\"“ |
i s

i

o oo gt

T

Chef Kitchen
Weliness Club
& Gym
25002600

R
-

000—200

*Imagenes con fines Iustratives, no conatituyen una representachin exacta dela reglidad. images am fortustralve pvpoees o

and do not repressnt an exact depction o reality
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Espacios con intencién, donde
las marcas, ideas y personas
Se encuentran.

Athoughtfully curated space where
brands, ideas, and people come
together

+Locales desde 200m’
Retsil spaces starting at 2,150 sq. ft.

~ Rooftop gastrondmico.

[cono urbano.
Culinary rooftop: urban icon.

- Teatro, eventos, experiencias:
una agenda viva todo el afio.
Theater, events, and experiences: a
vibrant, year-round calendar.

FEREN RSN EREN

HH

i

District
COINVOCE
atencion
La ciudad se

encuentra

consigo
misma.

The District
draws
attention.

it's whare the whearg
the city reconnects
with itself



Uptown”

COMMERCIAL
LUNURY
AMENTTIES

En Uptown®, cada dia se vive distinto.

At Uptown®, avery day feals differant.

* e e con fimes Bustrat bos, no consthugsn una representacidn exacta de i realidad.
inrages are for Mustathe purposas andy and do notrepresent an exactdepictionof realfhe




MNiveles 3500 al 3600 con
vistas abiertas.

En el rooftop, disfruta de un espacio
espectacular a doble altura que incluye
una piseina infinita, bar y jacuzzi, con
vistas panoramicas inigualables, de uso
exclusivo para los propietarios, asegu-
rando privacidad, seguridady una expe-
riencia residencial de [ujo

Levels 3500 to 3600 with cpen views.

On the rooftop (Level 8600), enjoy a spactacular
double-height space featuring an infinity poal, bar,
and jacuzzi, all set against sweeping panoramic
viaws. Reserved axclusively for rasidents, it offers
privacy, security, and arsfined residential experience

anidn exactads @ realidad.
ma:act!g;-mm::f reality

b,

i genes con fl'-aalm!u nc
intages ae or MustEthe o vy



RECAMARA PRINCIPAL MASTER BEDROOM

« Cama matrimonial con
mesas de noche

« Cortinas

o lluminacion

SALA

« 1Sofa de sala

« 1Mesita de centro para
la sala

« Mueble para television
en sala

 lluminacion

COCINA

« Sillas para barra de
cocina

o lluminacion

LINEA BLANCA
Aire Aconficionado tipo
VRF o similiar

« Lavadoraen Torre

« Nevera

« Estufa

o Full-size bed with
nightstands

« Curtains

« Lighting fixtures

LIVING ROOM

. ]Sofa

« ]Coffee table

« [V console / Media unit
« Lighting fixtures

KITCHEN
« Counter-height stools
« Lighting fixtures

APPLIANCES

« VRF air conditioning
system or equivalent

» Stacked washer & dryer
unit

« Refrigerator

. Stove

Disclaimer: Mobiliario listado varia de acuerdo al metraje de la unidad. Revisar con su asesor de venta.
/ Furniture may vary depending on unit size. Please consult your sales advisor for details.

*Imagenes con fines ilustrativas, no constituyen una representacion exacta de la realidad.
Images are for illustrative purposes only and do not represent an exact depiction of reality.
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Finishes

En Uptown®, cada material se elige por como
responde en el tiempo.

Acabados duraderos, funcionales y precisos,
pensados para sostener el uso diario sin
perder calidad nicaracter.

At Uptown, every material is selected for how it
stands the tast of time.

Durabie, functional, and refined finishes designed to
withstand everyday living without compromising
quality or character.
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*Irdgenas con fines lugtrativos, no cong thuyen una representaciin exacta dela realidad. images am forustratve pupcess omy
and do nof represent an exact depbtion of reatty



RESPALDO
) EXPERIENC

1

DI EMPRESAS BERN

The Backing and Experience of Empresas Bam

Desarrolladora y constructora #1 de Panama
Panarma’s #1 Developer and Construction Company

+9,000 +160 60%
llaves proyectos de clientes
entregadas entregados extranjeros
kays projects international
delverad completad client base

+2,000 +35

habitaciones afios en la

hoteleras de industria de

Bern Hotels hoteleria y

& Resorts turismo

hotel rooms vears inthe

by Bern Hotels hospitality

& Resorts & tourism

industry

*Irredieiness Con e Dt rat eoe, o conatiugen una rennssentacidn exacta dela realidad.
inrages are or Mustrathve purposas ondy and do notrepresent an exactdepictionof realfte

+48

afios de
Experiencia

years of
axpanance

+20

afios de
experiencia
adrministrando
unidades
inmokiliarias
vears of property
management
axparance

‘ £LLL P




“Invertir aqul no es una decision técnica. Es
una declaracidn de visidn.”

“Investing here is not meraly a technical decision.
It’s a statement of vision.”

UNA INVERSION
OUE TRASCIENDE

Algunas oportunidades no se anunclan. o gl iilllll Mi
Se perciben. - : s 1 .
An investment that transcends

Some opportunities are not announced;
they are sensed.

Uptown®: valor integral. Una plataforma de
crecimiento financiero, culturaly emocional.

Uptown® is more than just a property—it is a platform
of growing value: cultural, financial, and emotional.

-+ Gestion integral por Empresas Bemn.
Complete management by Empersas Bam.

+ Alto potenclal de renta a corto ylargo plazo.
High rental potential for both short and long-term stays.

-+ [nversion clave en la reconversion de la clucdad.
Diract participation in the city’s most strategic urban revitalization.

~ Unidades amobladas.
Fumished units. &

e gemes con fimes lustrativos comEt tuyenuna representacan exacta de arsaldacd,

dages ae for e trathve pumosss only anddo not repeesent an exact depktion of realtte




Uptown”

Dasarrollador
Denaloper

EMPRESAS

ZYSBERN

Disefo
Design

FORZA gexiyaul's

Contacto
Comercial
Contact Information

wwwamprasasbam.com
infof@ampresasbam.com
+6507 214 2374 / +507 6679 2204

Muestras oficinas / Our Offices:
Costa del Este - Avenida Balboa

= Calle Uruguay - Casco Antiguo

- Boquete, Chirigui




